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(editoriale D))

Light Up:

Uno spazio
d'incontro

per ri-conoscerci
e raccontarci.

() Light Up

() Editoriale

THis IS not

| primo
numero di Light
Lp, Il nostro
Cross v poirt,
un luogo redle
e non virtuale

d’'incontro

per ri-conoscercl
e raccontarcl.

Lasceltadi questo strumento é parte diun
progetto pittampio, che riguarda la nostra
identita, ma é anche molte altre cose: un

mezzo diinformazione della nostra comunita,

una palestra di creativita, uno stimolo in pit
per essere parte attiva del nostro piccolo
universo; unamappa per ricordarcicheil
nostro orizzonte é il futuro e che il viaggio lo
progettiamo insieme ogni giorno.

Le aziende sono organismicomplessicon
diverse funzionioperative, urgenze da
affrontare, soluzionida trovare, strategie da
pianificare. Ma sono soprattuttoitalenti, le
passioni, le storie dichiognigiornole anima
elefacrescere. Light Up &€ pensato proprio
pernoiche siamo Lombardoe che abbiamo
ognigiorno, nelnostrolavoro, ifcompito
dialimentareil patrimonio divalore della
nostra azienda e dicondividerlo con chicl
stavicino e conchiviene in contatto connoi
attraversoinostriprodotti.

Dungue, dentro Light Up troveranno posto
le nostre storie, le nostre passioni, inostri

valori, maanche le tendenze delmercato,

le iniziative che sosteniamo, ilnostro modo
diintenderelaformazione el'investimento
nelle persone.

InLombardo laluce & unavocazione, un
destino, unracconto meraviglioso fatto di
design, tecnologia, materialiperformantie
sostenibili: con Light Up vogliamo illuminare
lanostrarealta ed accendere la curiosita dei
lettori.

Scriveva Salvatore Brizzi: “Se siamoinuna
stanzabuiae fuoric'eluce, guando apriamo
lafinestra, ilbuionon esce dallastanzaper
invadere ognicosa. Accadell contrario, entra
laluce edilbuio scompare. Perché? Perche
ancheilbuionon é che unasfumatura della
luce, lasuaassenzatemporanea.Macio che
esiste e ciodicuisiamo fattielaluce”.

Buonalettura.

Iltalo Belussi

CEO Lombardo ‘

Q Our value

Siamo semplici, affidabili, dinamici, in ascolto, reattivi, connessi,

disponibili, sostenibili, trasversali, curiosi.

O Semplici

Valoriamo

CONOSCERE | NOSTRI VALORI
PER GENERARE VALORE

Crescere per un‘azienda é vitale e, proprio
come accade ad ogni organismo vivente, per
crescere nel modo corretto occorre sapere
chisiamo, qual & lanostraidentita e qualisono
ivalori che ci contraddistinguono e tracciano
la mappa del nostro viaggio verso il futuro.

Mache cos'el'identitadi
un‘azienda? E lasintesidicomel'azienda
e, dicome e fatta, dicome sipresenta, ma
anche deisuoiobiettivie deisuoivalori.
Definire lanostraidentitae statoun
percorso e unlavoro corale, unariflessione
collettivache hacoinvoltole persone di
Lombardo, che sonole nostrerisorseeil
nostro valore piu grande, ma che hatenuto
conto anche dicomeilmondo cipercepisce,
inuna duplice prospettiva, internaed
esterna, che cihapermesso disintetizzare
lanostramappa deivaloriche cirappresenta
eincuiciriconosciamo.

Sono diecile parole che declinano
lanostraidentita, diecichiavidiletturaper
interpretare I'essere e l'agire diLombardo,
dieciconcettiattorno a ciascuno deiquali
ruotanoinfinte potenzialita.

Siamo semplici, affidabili, dinamici, in
ascolto, reattivi, connessi, disponibili,
sostenibili, trasversali, curiosi.

Inqueste pagine liaffronteremo uno aduno
peresplorarliintutteleloro sfumature.

SIAMO SEMPLICI,
COMINCIAMO DA QUI.

Lasemplicitain cuiciriconosciamo
& unaconquista. E quelcherestadopo
aver distillato ognicosa superflua.Non e
superficialita, né leggerezza: éilrisultato
dellavoro meticoloso dello scultore che,
scavando, libera dalblocco dimarmol'opera
d‘arte. Questaelasemplicita diLombardo.
Ildesiderio dibadare all'essenziale, ridurre
alminimo ognibarocchismo, ogniinutile
esibizione diforma. Semplicinelle relazioni
interne, tranoi, chiari, lineariconpartner
e clienti. Semplicinelle scelte deimateriali,
performanti e sostenibili, maanche nel
progettare prodottiche coniughino estetica
e funzionalita.

Lasemplicitanon e maifacile:
é verificare ognivoltasela soluzione
individuata pud essere ancorasemplificatae
ancorapiuperformante, inuna parola se puo
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—(semplici)—

E il desiderio di

badare all’essenziale,
ridurre al minimo ogni
barocchismo, ogni
inutile esibizione di
forma. Semplicinelle
relazioniinterne,
tranoi, chiari, lineari
con partner e clienti.
Semplicinelle

scelte dei materiali,
performantie
sostenibili, ma anche
nel progettare prodotti
che coniughino
estetica e funzionalita.

essere perfetta. Lasemplicita € unesercizio
costante, cisomiglia e cirappresenta, e uno
deinostrivalori, &laconsapevolezzachec'e
cura e attenzione aidettaglinel desiderio di
essere efficaciin ogni gesto, completiin ogni
prodotto, lineariin ognirelazione.
PernoidiLombardolasemplicitaell
presupposto dell'affidabilita. Ma questolo
approfondiremo allaprossima puntata.
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Trand,
Elena,
Michael

e Diabolo

LO STILE JAPANDI

Stefano Vesperini,

interior designer e direttore
creativo perLombardo
ciaccompagnainunviaggio
dentro le nuove tendenze
del design, inunitinerario
ideale che sfiorai sui
designer preferitie racconta
qualisarannole piste
dilavoro del futuro.

)

O Design trend

Linee semplici, pulite, essenzialie
minimalismo. Lo stile Japandi ovvero
I'incontro tra due stili, quello nordico e
quello giapponese. Luciled arisparmio
energetico.

Ilritorno delle lampade a
sospensione per impreziosire e dare
carattere ad unambiente. L'illuminazione
da terra. lldesign biolifico caratterizzato
dall'utilizzo dimateriali atossici e riciclabili
che permettono diprodurre oggetti
sempre piu economicied ecologicl.
Lampade smart capacididialogare con
la domotica. Lampade dalle dimensioni
micro. Lampade-sculture-installazioni
artistiche:inuovicorpiilluminanti
puntano sempre dipiu ad essere degli
oggettidicompletamento d'arredo
anche guando sono spenti. Lampade
rieditata ed aggiornate. Lampade senza
fili: lampade nomadi dotate dibatterie
che possono essere spostate daunluogo
ad un altro. Lampade ispirate al passato:
oggetticapacidicreare unequilibrio tra
il presente edil passato. Quelle che ho
elencato sono certamente le principali
tendenze cheispirerannoidesigner,
gliarchitettiele aziende nel prossimo
futuro, ma negliultimi annisono state
anche le linee guida di alcuni dei miei
designer emergentipreferitie dialcune
delle aziende piuimportanti del settore
dellaproduzione dicorpiilluminanti.

Elena Salmistraro ha disegnato,
per esempio, una collezione che si
chiama Miamiispirandosi all'Art Deco
americana. La serie € compostada tre
oggettie prende spunto dalla fantasia
estetica che caratterizzo ilmovimento
architettonico dell'Art Deco, che si
diffuse a partire dal 1924 in Europa e negli
StatiUniti. Geometrie elementari, cubi,
sfere, linee rette, tonalita calde e colori
pastello, fenicotterie palme, bassorilievi
e lucineon sonoicaratteridistintivi
dello stile architettonico definitorevival
mediterraneo che haispiratola collezione
dilampade prodotta da Torremato.

Miami e una collezione composta da tre
lampade a sospensione F1A1, F2A1, F3A1
che combinano elementimetallicie vetro
decorato dando vita a delle lampade dalle

O Stefano Vesperini

forme contemporanee, ma conun chiaro
richiamo al decorativismo dell'Art Deco
americana.

Michael Anastassiades, invece, e
un designer cipriota che é stato capace
dicreare deglioggetti contraddistinti
dall'assenza della struttura. Oggetti
essenziali, minimali, decorativie
poeticiche non sierano mai visti
prima. Arrangements é una collezione,
disegnata per Flos, composta da un
sistema modulare dielementidiluce
geometriciche possono essere combinati
in modi diversicreando composizioni
multiple in singolilampadari, ogniunita
siattacca alla precedente creando delle
cateneluminose.

Per quantoriguarda le aziende
voglio citare ilmarchio Flos perche
ha avutola saggezza dirieditare e di
aggiornare, dal punto di vista tecnologico,
la sospesione modello Diabolo che
Achille Castiglioni disegno nel 1998,
ultimo progetto della sua lunghissima
collaborazione con questa azienda
diilluminazione. La lampada Diabolo
era fuoricatalogo da circa dieciannie
adesso e tornata ad essere uno dei corpi
illuminantipiuinteressanti della categoria
delle lampade a sospensione. Orala
sorgente luminosa é aled e le finiture
dell'alluminio sono diventate tre e tutte
moltoraffinate: dal classico tutto bianco,
al castoro coninterno bianco ed auno
squillante rosso ciliegia, sempre con
interno bianco.

() stile Japandi
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Custodire e valorizzare Cini&Nils, un
brand sinonimo di stile ed espressione
della piu autentica creativita “Made in
Italy” nel settore dell’illuminazione, per
noi di Lombardo é insieme un privilegio,
un‘occasione dicrescitae un‘avventura
ricca difascino e prospettive.

CINIEINILS

Il rila
iniéNils
da Lombardo

Fondatanel 1969 daidesigners Mario
Melocchie Franco Bettonica, Cini&Nilsha
fatto della qualita uno deisuoipuntidiforza.
Isuoiesordivedonolapropostadiunaserie
dioggettididesign, moltideiqualiacquisiti
dalMoMA diNew York, qualile collezioni da
Bar, da Tavola, da Scrivania, il Portariviste
girevole, il Cubobar, il Tavolo da Gioco. Nel
1972, daun’idea diFranco Bettonicanasce
Cuboluce, anello dicongiunzione tra oggetti
e apparecchiilluminantie capostipite di
unanuova generazione diprodottiche
segnanol'ingresso di Cini&Nils nel campo
dellilluminazione.

Daallora, Cini&Nils sie distinta negli
anni per essere una vera e propria boutique
creativadellaluce, dove le idee vengono
sapientemente trasformate in prodotti
che abbinano tecnologia e linee essenzial,
rigorose e ricche didettaglio, dando vita
adunforte connubio fra creativitaitaliana
e stile industrial tipico del design del Nord
Europa. Unasortadiimprinting a cuil'azienda
non & maivenutameno.

InLombardo ciaccingiamo alrilancio
diunbranddicosigrande prestigio con

passa

notevole entusiasmo e profondorispetto:
siamo infatticonsapevolidel patrimonio di
storia, qualita e design che contraddistingue
unmarchio come Cini&Nils e ne ha fattoun
brandicona della cultura dellaluce alivello
internazionale; ma siamo anche orgogliosi
dell'identita distintiva diLombardo. dellasua
mission e deivaloriche cihanno permesso
inguestiannidifarciriconoscere ed
apprezzare dainostriclienti.

Per questolanostrasfidasarachei
due marchiproseguano, alivello produttivoe
dimercato, ciascuno nella fedele continuita
con le loro distinte visioni aziendali. Certi
che, cosifacendo, sipotranno raggiungerei
miglioririsultati.

() cini&Nils

L‘archistar Renzo Piano lo dice a chiare
lettere: “Bisogna sempre ricordare che fare
architettura significa costruire edifici per
la gente, universita, musei, scuole, sale per
concerti: sono tuttiluoghi che diventano
avamposti contro I'imbarbarimento. Sono
luoghi per stare assieme, sono luoghi di
cultura, diarte e I’arte ha sempre acceso
una piccolaluce negliocchidichila
frequenta”.

Lo abbiamo in mente bene
anche noiinLombardo che costruire
nuovispazisignifica dare concretezza
ainostrinuoviorizzonti. Eintendiamo
farlo partendo ancora una volta dalle
persone, con l'idea dimetterle aloro agio,
dicreare luoghi funzionali ma anche belli
perche, semplicemente, la bellezza e una
forma d’energia pura E noilo sappiamo
perché anche inostriprodotti sono cosi:
unasintesiperfettatral'esteticaela
funzionalita.
Negliultimitre anniin Lombardo siamo
cresciutimolto: ilnumero dei collaboratori
e raddoppiato e cisiamo datinuovi
importantiobiettividisviluppo. Le
trasformazioni organizzative hanno
comportatolaprogettazioneela
realizzazione dinuovispazi destinati
all'attivita professionale e commerciale.

In particolare si e proceduto adun
profondointervento diristrutturazione
degliufficial primo piano, ricavando
I'ufficio tecnico, ilback office, ilreparto
amministrazione, oltre agliufficidel Ceo e
del direttore finanziario. Spaziin cuilaluce
eil colore sono protagonisti, inun allegro
alternarsiche conferisce informalita
all'ambiente.

e !

O

Nuovi orizzonti

Nuovi spazi
er nuovi
orizzonti

Accanto agliambientioperativi,
sono statiprogettatianche due nuovi
spazi:lamensa aziendale e lo showroom
dedicato ai prodotti Cini&Nils.

Lamensa e statapensataper
essere unluogo dedicato alla socialita ed
alrelax, conarredicoloratie modulabili. Lo
showroom sarainvece il punto dicontatto
conilpubblico e sapravalorizzarelo
stile e la bellezza dei prodottiespostie
accompagnareivisitatoriinun‘esperienza
immersiva nel design dellaluce.

Nonrestache attenderela
conclusione deilavoriper vivere, insieme,
questanuova tappa delnostro cammino.
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Bisogna sempre
ricordare che fare
architettura significa
costruire edifici per

la gente, universita,
musel, scuole, sale per
coricerti: sono tutti
\uoghi che diventano
avamposti contro
\'\mbarbarimento.
Sono luoghi per stare
assleme, sono \uoghi di
cultura, di arte e l'arte
a sempre acceso una
piccola luce negli occhi
di chi \a frequenta.

Renzo Piano
Archistar
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L'ELEGANTE FUNZIONALITA
DELLA SEMPLICITA

iy
3

Funzionale, essenziale, elegante e
versatile: laserie CLIC & I'ultima progettata
daLombardo. Nello stesso nome, CLIC,

e racchiusa la filosofia dellagamma.
Semplice come un CLIC, il gesto che da
sempre siamo abituati ad associare
all’accensione dellaluce; ma anche rapido,
immediato e funzionale.

Ilconcept creativo sisviluppa
attornoaduncorpo cilindrico, con
diametro di7,9 cm:linee geometriche
essenzialie minimaliste, designraffinato
perunaserie che hal'eleganzadella
semplicita.

Realizzato concorpoin
policarbonato verniciato e diffusorein
policarbonato, CLIC & stato progettatosia
perusointernoche perlesterno, grazie
anche alle sue caratteristiche stagne: tutti
imodellisonoinfatti dotatidi guarnizioni
insilicone che garantiscono protezione
totale allapenetrazione disolidi e liquidi
(gradoIP 65).

CLIC e disponibile nella
versione base e nella versione UP, con
I'estroflessione del diffusore, ed é
propostain molteplici versioni. Sono
disponibilimodellicon attacco GU10
(lampadina noninclusa) o con motore LED
atensione direteintegrato. Tuttiimodelli
CLICin versione AC direct sono dimmerabili
per garantireilmassimo confortnella
fruizione dell'illuminazione. Grande
attenzione é statariservataalla sicurezza
dellagamma, che ¢ esente darischio
fotobiologico.

Lagamma CLIC e predisposta
per singoloingresso dialimentazione.
Grazie alla sua versatilita ed alla semplicita
deldesign, ognipuntoluce puo essere
trasformatoinun elemento dilight design
e contribuire a definire I'atmosfera diogni
ambiente.

famiglia

AGO
sl amplia

ARRIVA AGO UP

Arriva AGO UP il nuovo modello a plafone della serie AGO, il faretto
LED moderno e versatile, perfetto per ogni ambiente in cuilaluce
e protagonista. Una gamma senza tempo, che coniuga design,
funzionalita ed estetica.

CLIC Post &

Sottolineareivolumiinuninterno, illuminare un ambiente
PO St condiversipuntiluce, maanche farrisaltare il profilo suggestivo
dialberisecolari, evidenziare i percorsi pedonaliin un giardino:
sappiamo quando il giusto punto luce possa creare un‘atmosfera,
valorizzareipregidiunambiente, velarneidifetti.

Lagamma AGO e la soluzione giusta sia outdoor che indoor.
Ilcorpoinalluminio anodizzato & disponibile in diverse finiture
cromatiche. Facile dainstallare, presenta un’elevataresistenza
all'ossidazione grazie al trattamento dianodizzazione ed € a tenuta

CLIC Gard
CLIC Up Garden

Linee geometriche essenziali e minimaliste, design raffinato per una serie che ha I'eleqanza della semplicita

stagna

(Contem‘ Particolarmente ampia per offrire soluzioni ottimaliin
md aI'I(_.':l'I qualunque situazione, la serie AGO oggisi arricchisce diun nuovo

Y le prOpOSte versatile protagonista: & AGO UP il nuovo modello a plafone, adatto per
de"a |inea CLIC h installazione a soffitto ad usointerno ed esterno. Le finiture nero,

d persao n . | - .

. ] grigio e marrone sonorealizzate in alluminio anodizzato EN-6026,
d d|Vent¢ mentre la finiturabianco e in alluminio verniciato edil diffusore e in

di Lombardo)

vetro temprato e serigrafato.



010 O Light Up O Wellbeing O Sport O Due ruote on

Fare squadra
attraverso
lo sport

PASSIONE “DUE RUOTE”

Le passiorni,
qui in Lombard
sono importan

Ancor piu quelle
sportive, che ci
insegnano a fare
strada insieme, ad
essere una squadra,
ad aiutarci a vicenda,
con il piacere di

“Unuomo solo al comando. La sua magliaée

bianco celeste, il suo nome & Fausto Coppi”.

Correval’anno 1949 e, con queste parole, il
radiocronista Mario Ferretti descrivevaun
tratto della storica tappa Cuneo-Pinerolo,
che il campionissimo vinse dopo una fuga
di195 km con 11 minuti e 52°* di vantaggio
proprio su Bartali.

Erano gliannidel ciclismo eroico,
dellarivalita tra Ginettaccio Bartalie
I’Airone Fausto Coppl, glianniin cui tutta
I'ltalia erainnamorata delle due ruote, che
erano muscoli, gambe, fatica e cuore, ma
anche borracce scambiate e cortesie tra
“nemici”.

Quelciclismolisirespiraancoratra
gliappassionativeriche oggiindossano
divise con tessuti tecnici, mahanno

dastradaolungoisentiericonlamountain
bike neigiornidifesta o, peripiu “fanatici”,
anchelaseraolamattinapresto, primadi
andare allavoro o anche in pausa pranzo.
Ilgruppo degliappassionatidelle
dueruote é nutrito ancheinLombardo.
Per questo abbiamo voluto realizzare una
divisa tecnica coninostricolorisociali
-ilnero, ilrosso, ilbianco - che cifaccia
riconoscere. Perché le passioni, quiin

condividere la fatica
e la soddisfazione del

risultato.

la stessa voglia di allenarsiinsieme, Lombardo, sonoimportanti. Ancor piu

arrampicandosiper salite impervie con bici quelle sportive, che ciinsegnano afare

stradainsieme, ad essere una squadra,
ad aiutarciavicenda, conilpiacere di

aperta, fare movimento, starein gruppo
osfidareiproprilimitifabene al cuore, al
condividere la fatica e la soddisfazione del corpo e allo spirito.

risultato. Non solo bici, pero. Lo sappiamo

Lo sportpudinsegnarcimolto
e lavita attivahaunimpatto molto
positivo, non solo perché ciconsente di
restare otornareinforma, maperché ha
effettibeneficisullasalute e sulnostro
benessere fisico ed emotivo. Stare all’aria

che cisono moltiappassionatidialtri
sport, dalcalcio allacorsa, dalla palestra
alpodismo. “Stay tuned”: chissa che la
prossima divisa “Lombardo style”, non sia
proprio perilvostro sport preferito.
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O Light Up O Inside

Le persone?
Al centro
i''universo

ombard

O People

In Lombardo ci concentriamo
_— Soprattutto sul potenziale

4

[+100%0]

L'aumento dipersonale
negliultimi 3 anni

3 0% Turnover

Pamela Volpi é psicologa del lavoro e
psicoterapeuta e ha maturato unalunga
esperienzanel settore dellaricercae
selezione del personale, nell'ambito della
formazione, della gestione e dello sviluppo
delle risorse umane e del benessere
organizzativo. Quidanoi, in Lombardo, da
tre annisi occupadirisorse umane, dalla
selezione aipercorsidi carriera.

“Lapersona giusta al posto giusto:
¢ilnostro obiettivo quando selezioniamo
nuoverisorse. Sembra facile, manonlo e
-racconta - InLombardo ciconcentriamo
soprattutto sulpotenziale, sulle attitudini,
sull'approccio almondo dellavoro. Le
competenze tecniche sono importanti,
ma sipossono acquisire. Adinteressarci
sono inparticolare le competenze
trasversali.Unain particolare: la capacita
diapprendere e la consapevolezzacheil

O Human growth
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... sulle attitudini, sull’'approccio al mondo del

lavoro. Le competenze tecniche sono importanti,

ma si possono acquisire. Ad interessarci sorno
in particolare le competenze trasversali.

cambiamento & una costante. E essenziale
essere chiari: spiegare al candidato che
tipo diambiente lavorativo affrontera,
gualisonoivaloridell’azienda, qual é
ilcontributo che cisiattende daluie,
naturalmente, che cosa sioffrein cambio”.

Unlavoro complesso, dicesello,
chenonsifermaallasceltamainveste
tuttoilpercorso lavorativo delle persone
inserite: "Per Lombardo ogniinserimento €
uninvestimento:inuoviassuntiaffrontano
un percorso diconoscenza deireferent
diretti, dell'azienda e del prodotto,
perché comprendanoimeccanismi
aziendalie possano, giorno dopo giorno,
comprendere guale ruolo potrebbe
risultare diinteresse perloroundomani.
Manteniamo unarelazione costante
conle persone chelavorano connoiper
conoscereleloroambizioni, le loro priorita,
qualelaloroideadifuturo e per capire
come possiamo of frire una dimensione
professionale soddisfacente”.

Affidarela gestione delle risorse
umane ad una professionista capace di
cogliere tutte le sfumature delle persone
e delle personalita e costruire insieme
percorsidicarriera, € unasceltache
dice molto della centralita delle risorse
inLombardo e che ha gia datoirisultati
attesi: “Intre anniabbiamo raddoppiato
il personale e azzeratoilturnover Molte
sonole persone che hanno trovatola
loro dimensione in azienda, crescendo e
cambiandoruolo.

Laformazione € un elemento
centrale diquesto percorso: “Ci
piaccionole persone proattive, che
comprendonoiloro fabbisogno
formativie cisottopongono corsi
che vorrebbero frequentare. Moltisi
concentrano sulle competenze tecniche,
comeil corso diprogrammazione delle
produzione. Altri chiedono disoddisfare
curiositaintellettualie saperipratici
che non applicheranno sullavoro, ma
consentirannoloro dicrescere, ampliare
I'orizzonte delle esperienze. Cisono anche
corsiche proponiamo noiper contribuire a
creare e diffondere una cultura aziendale
che consentadipercepirsinoncome
singole unita, ma all'interno diun sistema,
quale ad esempioil corso sul bilancio
aziendale Non perimparare aredigerlo,

ma per cogliere come le azionidiun singolo
repartoimpattino su tuttal'azienda”.
Time management, leadership, problem
solving strategico sono alcune delle
esperienze formative che Lombardo

ha attivato. " Sitratta divere e proprie
experience che passano anche dalteam
building e dal coaching. In questo modo, la
formazione diventa anche un‘occasione
persviluppareilsenso diappartenenza”.
“Ondemand”, personalizzatae
rigorosamente durante I'orario dilavoro:
laformazione in Lombardo € unalevadi
crescita e sviluppo. Per tutti.




o1y O Light Up O Culture

“La cultura & la prima terapia”, parole di
Umberto Galimberti, filosofo, a cui faeco
Massimo Recalcati, psicoanalista: “ll vero
vaccino per gliitaliani? La cultura®”. Terapia,
vaccino: insomma per questi pensatori
contemporaneila cultura cura e previene.
Ma da cosa esattamente? Dall’assenza

di spirito critico, dalla paura di essere
originali e creativi, inclusivi e pronti al
cambiamento.

1l Futurismo
Td team
building

GIACOMO BALLA | COMPOSIZIONE FUTURISTA | Stefano Compagnucci©

O Futurismo

Ed é proprio per questaragione
che pernoiinLombardo e importante:la
curiosita, ildesiderio disapere e la voglia
di sperimentare spostano inostrilimiti
ognigiornoun po’ piuinla. Cirendono
piu creativi, ciabituano al confronto, ci
permettono difare sintesie didecidere,
fondendole nostre esperienze e con
guelle altruiche incontriamo, scopriamo,
approfondiamo.

Laculturae, infatti, lasommadi
molti fattori:ilnostro bagaglio personale
diconoscenze ed esperienze, ma anche
I'attitudine all'incontro conl'altroed un
patrimonio condiviso dioccasioni. Ma la
cosadavveromeravigliosa della cultura
é che sipuo acquisire, che éincontinua
evoluzione e che e, almenonellanostra
parte delmondo, accessibile.

Le opportunita simoltiplicano,
cisono mostre, eventi, incontrie nuovi
strumenti. Anche noidiLombardo
vogliamo essere undriver culturale perla
crescita personale deinostricollaboratori,
proponendo esperienze culturalida vivere
insieme. Come la visita, organizzatanei
mesi scorsi, allamostra “Futurismo, il
dinamismo estetico” allestita alMuseo G.
Bellini di Sarnico: 100 opere selezionate
da Sandro Orlandi Stagle Massimo
Scaringella trailavoridiGiacomo Balla,
Carlo Carra, Enrico Prampolini, Nicolai
Diulgheroff, senza dimenticare un‘opera
firmata Mafarka Futurista, attribuita
aFilippo Tommaso Marinetti. Unamostrain
cul, trale opere piunote da segnalare, era
presente "Forme uniche nella continuita

O Team building 015

Ma non vogliamo fermarciqui: nel
2023, quando Bergamo e Brescia saranno
Capitaliitaliane della culturail panorama
deglieventiculturalidelnostro territorio
saraancorapiuinteressante e le occasioni
per fare team building simoltiplicheranno
coneventi, happening e mostre.

Inoltre, proprio “La culturacome cura”
sarauno deiquattro filirossiattorno a
cuisisvilupperanno le proposte culturali
dell'intero anno, accantoa"Le citta
illuminate”, “"Le citta deitesorinascosti”,
“Lecittanatura”.

Ciplacerebbe moltissimo che
“Bergamo e Brescia capitalidella cultura”
fosse dunque un’ulteriore opportunita
perricevere segnalazionie proposte su
eventicheinostricollaboratoridesiderano
proporre come attivita digruppo. Per
crescere insieme.

La cultura e la somma di molti fattori:
il nostro bagaglio personale di conoscenze
ed esperienze, ma anche l'attitudine
all'incontro con l'altro ed un patrimonio
condiviso di occasioni.

dello spazio” diUmberto Boccioni, la
sculturaritratta suunlato delle monete da
20 centesimi.

Ma che cosac’entrail futurismo
connoidiLombardo? Beh, forse unpo’
la sua forza dirompente ciassomiglia,
cosicomeil coraggio diimmergercinel
cambiamento. Il futurismo fu certamente
un movimento molto discusso, ma
radicalmente innovativo, d'avanguardia.
Isuoi esponentieranorapitidal concetto
divelocita e dinamismo e animatida una
spintarivoluzionariarispetto all'arte
delpassato. Tutto nel futurismo era
accelerazione, coraggio, innovazione,
azzardo. Lo spirito diinizio secolo soffiava
forte e prestosarebbe diventatoun
terribile vento diguerra; ma, nella fucina
futurista, persinola guerra assumevaitoni
diun‘avventura straordinaria.

Esplorareinsieme questo
orizzonte é stato pernoidiLombardo
un‘esperienza e un’occasione per
costruire unbackground comune, per
ampliare i nostriorizzonti, per confrontarci
conl'arte della creativita e misuracianche
suun movimento che fu divisivo. Unmodo
diverso per “fare squadra”.




Semplice non vuol dire facile, anzi. Vuol dire libero
da tutto cid che non & necessario, non appesantito
da complessitainutili. Vuol dire ridurre all’essenza
processi, tecnologie, prodotti, forme.Meno
componenti, meno gesti perlaposainopera, meno
complicazioni. Per offrire la soluzione perfetta

per tutti. Semplice é tutt’altro che facile.

lombardo.i
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